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»Fashion meets Logistics*“: DHL-Hub in Leipzig wird zum Laufsteg

- Prasentation der von DHL inspirierten Frithjahr/ Sommer 2018 Kollektion des
Designerlabels VETEMENTS

- Als globaler Logistikpartner der Modeindustrie kooperiert DHL mit bedeutenden
Fashion Councils, Designern und den Fashion Weeks in London, Sydney, Tokyo
und Moskau

- DHL bietet maRgeschneiderte Fashion-Logistiklosungen fiir junge Designer wie
fir groBe Modehauser

Leipzig/ Bonn, 2. Februar 2018: Mit einer Modenschau vor der einzigartigen Kulisse des DHL
Hub am Flughafen Leipzig zeigt DHL heute eine Auswahl der Frihjahr/Sommer 2018 Kollektion
des Designerlabels VETEMENTS. Die ,VETEMENTS x DHL Capsule Collection® spielt mit
Elementen der DHL-Kleidung, die von mehr als 200.000 Mitarbeitern weltweit getragen wird. Zu
den lassigen Kollektionsteilen, die in Leipzig vorgefuhrt werden, zahlen unter anderem Shirts,
Récke, Kappen und Socken im charakteristischen Rot-Gelb und mit dem Logo des
Logistikunternehmens. Das angesagte Designerlabel VETEMENTS ist bekannt fur seine
unkonventionellen Mode-Statements und das Spiel mit bekannten Marken und Symbolen. 2015
hatte das Label zum ersten Mal mit einem gelben T-Shirt, auf dem das DHL-Logo zu sehen wair,
fur Aufsehen gesorgt. ,Die aktuelle Kollektion beweist erneut: Rot und Gelb kommen niemals
aus der Mode*, so Arjan Sissing, Leiter Global Brand Marketing bei Deutsche Post DHL Group.

Als ungewohnlicher Prasentationsort fir die Veranstaltung dient das DHL Hub Leipzig, eines
von drei weltweiten DHL-Luftfrachtdrehkreuzen. Zwischen den Foérderbandern und Rutschen
der hochmodernen Anlage, in der jede Nacht rund 1.900 Tonnen Fracht abgefertigt werden, wird
einen Nachmittag lang Designermode zu sehen sein. ,Die Kollektion kehrt sozusagen an den
Ort ihres Ursprungs zurick, in die Branche, die sie inspiriert hat: die Logistik®, sagt Ralph
Wondrak, Vorsitzender der Geschaftsfuhrung am DHL Hub Leipzig.

DHL als Logistikpartner der Modeindustrie

Neben der Prasentation der Kollektion gibt die Veranstaltung in Leipzig auch einen breiten
Uberblick Uber die Mode-Expertise des weltweit flihrenden Logistikkonzerns. DHL ermdglicht
Mode- und Retailunternehmen globales Wachstum und arbeitet eng mit einer Reihe von
Branchenverbanden zusammen, darunter der Council of Fashion Designers of America (CFDA),
der British Fashion Council (BFC) und die Camera Nazionale della Moda Italiana (CNMI).
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Zudem ist DHL Partner mehrerer bedeutender Fashion Weeks, unter anderem der London
Fashion Week, Amazon Fashion Week Tokyo sowie der Mercedes-Benz Fashion Weeks in
Sydney und Moskau.

Gemeinsam mit dem CFDA hat DHL im Oktober 2017 eine Studie zur Zukunft der Modelogistik
veroffentlicht. Unter dem Titel ,The Human-Centered Supply Chain® werden die zentralen
Herausforderungen und Handlungsfelder fiir die Lieferketten in der Modeindustrie analysiert
und Lésungen skizziert. Zudem wurde auf Basis der Studienergebnisse ein ,Designer’s
Playbook® entwickelt, das angehende Designer konkret dabei unterstitzen soll, ihr
Unternehmen erfolgreich zu etablieren. Nachwuchsdesigner fordert DHL zuséatzlich durch
Workshop-Angebote und Award-Programme, die unter anderem Transportleistungen und
Mentoring fur junge Talente beinhalten.

LAls der Logistik-Partner der internationalen Modeindustrie sind wir zugleich ein wichtiger Motor
fur den weltweiten Handel®, sagt Ralph Wondrak. Mit mafligeschneiderten Fashion-
Logistiklosungen wendet sich DHL an grof3e Modehauser und aufstrebende
Nachwuchsdesigner gleichermalen: ,Dank Digitalisierung und E-Commerce ist es fur junge
Unternehmer heute so einfach wie nie zuvor, die eigenen Kreationen auf den Markt zu bringen®,
erklart Arjan Sissing. ,Mit unseren flexiblen Fashion-Logistikldsungen unterstitzen wir
Modeschopfer dabei, sich am Markt zu etablieren und zu wachsen — angefangen bei der
Produktion der Kollektion Uber den Transport zu Fashionshows bis zum E-Commerce und der
Belieferung der Boutiquen.” Zudem umfasst das Angebot von DHL unter anderem zeitdefinierte
Expresszustellungen sowie Lagerlogistik- und Mehrwertdienstleistungen innerhalb speziell
eingerichteter Mode- und Bekleidungszentren.

— Ende -

Sie finden die Pressemitteilung zum Download sowie weiterfihrende Informationen unter
www.dpdhl.de/pressemitteilungen
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Im Internet: www.dpdhl.de/presse

Folgen Sie uns: www.twitter.com/DeutschePostDHL

DHL - The logistics company for the world

DHL ist die weltweit fiihrende Marke in der Logistik. Als ,family of divisions* bieten die DHL-
Divisionen ein einzigartiges Logistikportfolio — von der nationalen und internationalen
Paketzustellung Gber Transport- und Fulfillment-Lésungen im E-Commerce, den internationalen
Expressversand sowie Straf’en-, Luft- und Seefrachttransport bis zum Supply-Chain-
Management. Mit rund 350.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern in Gber 220 Landern und
Territorien weltweit verbindet DHL sicher und zuverlassig Menschen und Unternehmen und
ermoglicht so globalen Handel. Mit einer einzigartigen Prasenz in Entwicklungs- und
Schwellenlandern, spezialisierten Lésungen flir Wachstumssektoren wie ,Technology®, ,Life
Sciences & Healthcare®, ,Automotive, ,Energy” und ,Retail“ und einer ausgewiesenen
Verpflichtung zu unternehmerischer und gesellschaftlicher Verantwortung ist DHL ,The logistics
company for the world*.

DHL ist Teil des Konzerns Deutsche Post DHL Group. Die Gruppe erzielte 2016 einen Umsatz
von mehr als 57 Milliarden Euro.

Seite 3


http://www.dpdhl.de/presse
http://www.twitter.com/DeutschePostDHL

