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DHL feiert 50-jähriges Jubiläum mit neuer Kollektion von Technik-
Accessoires 
 CASETiFY legt limitierte Edition von Accessoires für eine Reihe beliebter 

Smartphones und Smartwatches auf 

Bonn/Hongkong, 16. Oktober 2019: Anlässlich des 50-jährigen Bestehens als führender 

internationaler Express Dienstleister bringt DHL in Kooperation mit CASETiFY eine 

Sonderkollektion von technischem Zubehör heraus. Die ab 24. Oktober erhältliche Produktlinie 

knüpft mit neuen Designs und einer großen Auswahl an ausgefallenen Schutzhüllen und 

Accessoires für Smartphones und andere Elektronikgeräte an den Erfolg der bereits 

ausverkauften Serie des vergangenen Jahres an.  

 

„Wir freuen uns sehr, dass wir unsere Partnerschaft mit CASETiFY fortsetzen und die Ergebnisse 

unserer kreativen Zusammenarbeit anlässlich des 50-jährigen Bestehens von DHL Express zu den 

Fans in aller Welt bringen können. Unser Unternehmen steht seit jeher für Exzellenz, und wir sind 

stolz darauf, eine der bekanntesten Marken weltweit zu sein“, so Ken Lee, CEO DHL Express Asia 

Pacific. „Die Zusammenarbeit unterstreicht einmal mehr unser Bestreben, E-Commerce-Händler 

wie CASETiFY beim Ausbau ihres internationalen Geschäfts zu unterstützen.“ 

Die neue Produktlinie „50 Jahre DHL“ ist inspiriert vom in aller Welt bekannten DHL Branding. Die 

Designs greifen den charakteristischen Frachtbrief des Unternehmens auf und spielen mit 

Interpretationen des rot-gelben Firmenlogos. Eine Sonderedition von Handyhüllen bietet den 

Kunden personalisierte Designs. Die limitierte Edition von Smartphone-Hüllen ist als 1969er 

Vintage-Version, die an die Gründung von DHL erinnert, sowie in einer modernen 2019er Version 

erhältlich. Das Zubehör ist für viele gängige Geräte verfügbar. So kann aus einem breiten Angebot 

an Handyhüllen für iPhone- und Samsung-Modelle, Armbändern aus transparentem TPU-Material 

für die Apple Watch, AirPods-Behältern, Handytaschen und kabellosen Ladestationen gewählt 

werden. Am Tag der Produkteinführung sind zudem weltweit an verschiedenen Verkaufsstellen 

streng limitierte Boxen-Sets speziell für Sammler erhältlich. 

„2018 war unsere erste Serie in Kooperation mit DHL in nur 72 Stunden ausverkauft. Wir freuen 

uns, mit unserer neuen Produktlinie daran anzuknüpfen und das Lebensgefühl von 1969 wieder 

aufleben zu lassen", sagt Wes Ng, CEO und Mitbegründer von CASETiFY. 
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Die Kollektion markiert zudem den Einstieg von DHL in das neu aufgelegte Kreativprogramm von 

CASETiFY – das CASETiFY Co-Lab-Projekt. Das Programm bündelt die Bestseller der Co-Branding-

Projekte von CASETiFY und ermöglicht den Kunden persönliche Einkaufserfahrungen jenseits des 

Internets. So können die Fans bei speziellen Einzelhandelsaktionen ihre Handyhüllen vor Ort 

erwerben und individuell gestalten. Den Anfang macht der CASETiFY-STUDIO-Popup-Store in 

Hongkong. 

 

 

– Ende – 

For more information on the collection and upcoming in-store experiences, visit 
CASETiFY.com/dhl. 
 
You can find the press release for download as well as further information on 
dpdhl.com/pressreleases 
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50 Years DHL 

In 2019 DHL is celebrating 50 years since the company’s founding by three entrepreneurs in San 

Francisco in 1969. DHL began as a disruptor to the traditional delivery industry, circumventing 

bureaucracy with an innovative new service to deliver documents by air overnight. Since then, DHL 

has grown into a globe-spanning family of DHL companies with about 380,000 employees in over 

220 countries and territories that covers the entire spectrum of logistics and supply chain services. 

DHL’s customer-centricity and can-do culture have fueled five decades of innovation – from the 

DHL 1000, one of the first word processing computers in the world, to using the purpose built 

StreetScooter, an environmentally friendly delivery vehicle powered by an electric drive and 
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developed by Deutsche Post DHL Group. With the Mission 2050 commitment to reach zero group-

wide emissions by 2050, DHL is continuing to be a trailblazer in the logistics industry.  

DHL – The logistics company for the world 

DHL is the leading global brand in the logistics industry. Our DHL family of divisions offer an 

unrivalled portfolio of logistics services ranging from national and international parcel delivery, e-

commerce shipping and fulfillment solutions, international express, road, air and ocean transport 

to industrial supply chain management. With about 380,000 employees in more than 220 

countries and territories worldwide, DHL connects people and businesses securely and reliably, 

enabling global trade flows. With specialized solutions for growth markets and industries 

including technology, life sciences and healthcare, energy, automotive and retail, a proven 

commitment to corporate responsibility and an unrivalled presence in developing markets, DHL is 

decisively positioned as “The logistics company for the world”. 

DHL is part of Deutsche Post DHL Group. The Group generated revenues of more than 61 billion 

euros in 2018. 


