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Von Kinderhand gemalte Umwelt-Briefmarke kommt groB raus

¢ Blumenmotiv des 7-jahrigen Niklas aus Bayern erscheint am 7. Juli als offizielle
Briefmarke

e Gewinner des Briefmarken-Malwettbewerbs der Deutschen Post zum Thema
»Schutz des Planeten“

Bonn, 4. Juli 2022: Am 7. Juli erscheint Deutschlands erste von Kinderhand gemalte und im Rahmen
einer bundesweiten Onlinebefragung ausgewahlte Umwelt-Briefmarke. Gezeichnet hat das
Blumenmotiv der erst 7-jahrige Niklas aus Bayern, der aus 6.000 Einsendungen und mit 25 Prozent
der Stimmen in einem 6ffentlichen Online-Voting als Gewinner des Deutsche Post-Briefmarken-
Malwettbewerbs mit dem Thema ,Schutz des Planeten“ hervorgegangen ist. Und was sagt
Deutschlands jiingster Briefmarken-Gestalter zu seinem groBen Erfolg? ,Ich freue mich, dass mein Bild
der erste Platz wurde. Ich hoffe, dass das Motiv euch gefallt und ihr fleiBig Briefe schreibt®, so Niklas.
Die Briefmarke erscheint mit einer Auflage von 3,6 Millionen Stlick und hat den Wert 85 Cent, mit dem
z.B. ein Standardbrief in Deutschland frankiert werden kann. Die Marke ist ab dem 7. Juli in Postfilialen,
im Online-Shop oder telefonisch beim Bestellservice der Deutschen Post erhaltlich (Tel.: 0961 —3818 -
3818). In den Philatelieshops, im Online-Shop oder beim Bestellservice konnen zudem Produkte rund
um die Briefmarke erworben werden. Herausgeber der Marke ist das Bundesministerium der Finanzen.

Anfang September 2021 hatte die Deutsche Post zu einem Briefmarken-Malwettbewerb mit dem
Thema ,Schutz des Planeten” aufgerufen, der sich an Kinder bis einschlieBlich 13 Jahre richtete. Der
Gedanke dahinter war, praktische Tipps zu erhalten, wie unsere Erde geschiitzt werden kann. Das auf
einer Malvorlage gestaltete Bild musste bis zum 15. Oktober eingereicht und mit einer
Kurzbeschreibung, wie die Idee entstanden ist und warum sie zum Schutz der Umwelt beitragt,
versehen werden. Mehr als 6.000 Kinder, von denen die jungsten gerade einmal zwei Jahre alt waren,
folgten dem Appell. In vielen Schulen und Kindergarten wurde die Teilnahme sogar in den Kunst-und
Zeichenunterricht integriert. Aus allen Einsendungen wahlte eine Jury die zehn schdénsten Motive und
gab diese flir ein Online-Voting frei.

Ende November standen die Gewinner schlieBlich fest: Mit 14 Prozent der Stimmen errang das Bild
~Bienenhotel/Tomaten/ Basilikum-Motiv* der 11-jahrigen Alana aus Baden-Wirttemberg den 3. Platz.
»Das soll Basilikum und Tomaten sein, dann kann man sie selbst anbauen und sich Spaghetti mit
Tomatensauce machen. So spart man Geld und Plastik. Ist natiirlich auch gut fiir die Bienen®, beschrieb
die junge Kiinstlerin ihre Idee. Auf dem 2. Platz landete die ebenfalls 11-jahrige Abril aus
Niedersachsen. Ihr Bild ,Weltkugel mit Blumenhintergrund® erhielt 20 Prozent der Stimmen. ,Ich
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dachte, dass wenn man die Welt in ,Hande’ schiitzen kann, ware vielleicht die Welt besser dran. Die
Bienen sind dabei die Bliiten zu bestauben®, ging ihr hierbei durch den Kopf.

Am Uberzeugendsten aber war das Blumenmotiv des erst 7-jahrigen Niklas aus Bayern. Rund 25
Prozent der Gber 18.000 Umfrageteilnehmer stimmten fiir das farbenfrohe Bild. Den meisten gefiel die
Atmosphdre der Zeichnung besonders gut. Kurz und knackig war auch der Begleittext: ,Ich gehe in eine
Umweltgruppe und wir sdaen und pflanzen Blumen fiir die Insekten.” Das Siegermotiv erscheint nun als
offizielles Postwertzeichen der Bundesrepublik Deutschland.

Weitere Informationen unter: www.kinder-malen-eine-briefmarke.de

Hinweise an die Redaktionen: Die Briefmarke kann in hochauflésender Form auf der Website des

Bundesfinanzministeriums heruntergeladen werden:

https://www.bundesfinanzministerium.de/Content/DE/Bilderstrecken/Sondermarken/Programm 202

2/Briefmarken_Programm_2022/2022 kinder-malen-briefmarke.jpg? _blob=poster&v=2

Hinweise zum Urheberrecht:

https://www.bundesfinanzministerium.de/Web/DE/Meta/Benutzerhinweise/benutzerhinweise.html

Bestellung im Deutsche Post Online-Shop:
https://shop.deutschepost.de/briefversand/briefmarken

-Ende-

Sie finden die Pressemitteilung zum Download sowie weiterfiihrende Informationen unter
dpdhl.de/pressemitteilungen
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Post & Paket Deutschland ist ein Unternehmensbereich der Deutsche Post DHL Group mit rund
200.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern. Kerngeschaft ist das nationale Brief- und Paketgeschaft -
also das Transportieren, Sortieren und Zustellen von Briefen und Paketen. Der Unternehmensbereich
istin seiner Branche Vorreiter im Bereich der 6kologischen und sozialen Nachhaltigkeit und in
Deutschland mit zwei Marken vertreten:

Deutsche Post ist der groBte Postdienstleister Europas und Marktfiihrer im deutschen Briefmarkt.
Unter diesem Geschdftsfeld werden im Wesentlichen die Produktsegmente Brief Kommunikation,
Dialog Marketing und Presseservices gebiindelt. Das Produkt- und Serviceangebot von Deutsche Post
umfasst die Bearbeitung und Zustellung physischer Dokumente sowie ein breites digitales Portfolio in
ihren Produktsegmenten.

DHL ist die weltweit filhrende Marke in der Logistik. Im Geschaftsfeld der Paketlogistik ist DHL Paket
Marktfiihrer in Deutschland. Der Unternehmensbereich ist Dienstleister erster Wahl fiir Versender-
und Empfangerkunden im Online-Handel. Vielfaltige Mdglichkeiten von flexiblen Services erleichtern
Kunden den Paketempfang und -versand. DHL Paket betreibt auBerdem das gréBte Paketautomaten-
Netz (Packstation) in Deutschland.

Post & Paket Deutschland ist Teil des Konzerns Deutsche Post DHL Group. Die Gruppe erzielte 2021
einen Umsatz von mehr als 81 Milliarden Euro. Mit Investitionen in griine Technologien sowie dem
Engagement fiir Gesellschaft und Umwelt leistet der Konzern einen positiven Beitrag flir die Welt. Bis
2050 strebt Deutsche Post DHL Group die netto Null-Emissionen-Logistik an.
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