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Pressemitteilung

,Polarlicht“ ist Deutschlands schonste Briefmarke 2022

e Mehrals 16.000 Interessierte haben an der Umfrage der Deutschen Post
teilgenommen
e Auf den Plidtzen 2 und 3: ,,David Bowie* und ,,Benjamin Bliimchen“

Bonn, 13. Februar 2022: Erstmals hat keine Comicfigur bei der jahrlich stattfindenden Briefmarken-
Umfrage der Deutschen Post gewonnen, sondern ein Motiv aus der Natur: Rund 10 Prozent der
Teilnehmer:innen haben die Briefmarke ,Polarlicht” zur schénsten Briefmarke des Jahres 2022
gewahlt. Die 100-Cent-Marke erschien im April in der Serie ,Himmelsereignisse® in einer Auflage von
3,4 Millionen Stiick und zeigt das griin-blauliche Naturspektakel am Nachthimmel der Lofoten
(Norwegen). Gestaltet wurde die Marke von Bettina Walter, die bei der Deutschen Post hauptberuflich
als Briefmarken-Designerin arbeitet. Auf Platz 2 landete die im Januar 2022 erschienene Briefmarke
zu David Bowies 75. Geburtstag, die binnen weniger Tage ausverkauft war. Platz 3 konnte sich der
sprechende Comic-Elefant Benjamin Bliimchen sichern. Deutschlands erste von Kinderhand gemalte
Briefmarke zum Thema ,Schutz des Planeten” schaffte es immerhin auf Platz 5 — ein toller Erfolg fiir
den damals erst 7-jahrigen Niklas.

Mehr als 16.000 Briefeschreiber, Markenfreunde und sonstige Interessierte haben an der anonymen
Briefmarken-Umfrage teilgenommen, die die Deutsche Post nun bereits zum dritten Mal in Folge
durchgefiihrt hat. Bei der vom 18. Januar bis 8. Februar laufenden 6ffentlichen Online-Befragung
konnten alle Briefeschreiber und Marken-Liebhaber fiir ihre drei Favoriten des vergangenen Jahres
abstimmen. Bereits in den Jahren zuvor hatte die Deutsche Post eine solche Umfrage durchgefiihrt.
2021 kiirte die Mehrheit die ,Sendung mit der Maus“-Marke zur schonsten Briefmarke des Jahres
2021, 2020 landete ,Die Biene Maja“ ganz oben auf dem Siegertreppchen.

57 Prozent der Teilnehmer:innen an der Umfrage waren weiblich (im Vorjahr noch 70 Prozent).
AltersmaBig war die Gruppe der 50 bis 59-Jahrigen am starksten vertreten. 67 Prozent der
Teilnehmer:innen gaben an, die Markenmotive seien wichtig fiir den Kauf von Briefmarken. 12 Prozent
der Befragten sammeln regelmaBig Briefmarken.

Jedes Jahr erscheinen 52 neue Briefmarken. Rund die Halfte der Motive gestaltet die Deutsche Post
mit eigenen Grafiker:innen selbst. Die drei Briefmarken, die bei der Umfrage auf den Platzen 1 bis 3
gelandet sind, sind beispielsweise alle von den Briefmarken-Designer:innen der Deutschen Post
gestaltet worden. Offizieller Herausgeber der Briefmarken ist das Bundesministerium der Finanzen.
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Post & Paket Deutschland ist ein Unternehmensbereich der Deutsche Post DHL Group mit rund
200.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern. Kerngeschaft ist das nationale Brief- und Paketgeschaft -
also das Transportieren, Sortieren und Zustellen von Briefen und Paketen. Der Unternehmensbereich
istin seiner Branche Vorreiter im Bereich der 6kologischen und sozialen Nachhaltigkeit und in
Deutschland mit zwei Marken vertreten:

Deutsche Post ist der gréBte Postdienstleister Europas und Marktflihrer im deutschen Briefmarkt.
Unter diesem Geschaftsfeld werden im Wesentlichen die Produktsegmente Brief Kommunikation,
Dialog Marketing und Presseservices gebiindelt. Das Produkt- und Serviceangebot von Deutsche Post
umfasst die Bearbeitung und Zustellung physischer Dokumente sowie ein breites digitales Portfolio in
ihren Produktsegmenten.

DHL ist die weltweit flihrende Marke in der Logistik. Im Geschaftsfeld der Paketlogistik ist DHL Paket
Marktflihrer in Deutschland. Der Unternehmensbereich ist Dienstleister erster Wahl fiir Versender-
und Empfangerkunden im Online-Handel. Vielfdltige Mdglichkeiten von flexiblen Services erleichtern
Kunden den Paketempfang und -versand. DHL Paket betreibt auBerdem das groBRte Paketautomaten-
Netz (Packstation) in Deutschland.

Post & Paket Deutschland ist Teil des Konzerns Deutsche Post DHL Group. Die Gruppe erzielte 2021
einen Umsatz von mehr als 81 Milliarden Euro. Mit Investitionen in griine Technologien sowie dem
Engagement fiir Gesellschaft und Umwelt leistet der Konzern einen positiven Beitrag fiir die Welt. Bis
2050 strebt Deutsche Post DHL Group die netto Null-Emissionen-Logistik an.
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